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1. ЦЕЛИИЗАДАЧИОСВОЕНИЯДИСЦИПЛИНЫ: 

 

Цели освоения дисциплины: 

В настоящее время значимую роль в рекламной деятельности играет копирайтинг. В отдельных 

вузах вводятся и читаются курсы под этим названием. Правильно, грамотно и, в то же время, 

творчески написанное рекламное сообщение, мастерски созданный слоган, правильно  

составленный пресс-релиз определяют очень многое в рекламной или ПР-кампании, в создании 

и продвижении бренда. Копирайтеры, спичрайтеры и пр. накапливают опыт, делают 

наблюдения, выявляют закономерности, описывают правила и дают рекомендации по созданию 

текстов рекламы. Также в работе ПР-отдела немаловажную роль играют эффективно 

написанные тексты, как для внешней, так и для внутренней среды. 

Цель данного курса: ознакомление со спецификой рекламных и ПР-текстов, их основными 

видами и жанрами, правилами и рекомендациями, которые используются при их создании и 

использование полученных знаний на практике–в процессе разработки рекламных и ПР-текстов. 

Задачи освоения дисциплины: 

- формирование представления о видах и специфике ПР-текстов, их жанровой структуре, 

функциях; 

- подробное изучение основных видов ПР-текстов, включая их структуру, требованиям к 

ним; 

- ознакомление со спецификой рекламных текстов в целом, их видами в печатных СМИ, 

информирование об основных жанрах печатной рекламы; 

- изучение особенностей и основных требований к текстам радио-,теле-инаружной 

рекламы; 

- ознакомление со спецификой рекламных текстов в Интернете и местах продаж, 

рекламных текстов прямой почтовой рассылки; 

- формирование представления о структуре рекламного текста и его компонентах, самом 

процессе копирайтинга, разработке рекламного текста и этапах его создания, а также о 

значении, функциях и требованиях к рекламному слогану и приемах его создания. 

 

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП: 

Дисциплина «Работа с рекламными и ПР-текстами» относится к обязательным 

дисциплинам учебного плана бакалавров по направлению «Реклама и связи с общественностью» 

и изучается в 6 –ом семестре. 

Требования к входным знаниям, умениям и компетенциям студента, необходимым 

для ее изучения: к началу её изучения в качестве входных студенты должны иметь знания, 

позволяющие им понимать основные аспекты в области современной теории и практики в 

рекламе и СО (предшествующие дисциплины Иностранный язык Русский язык и культура речи 

Межкультурные коммуникации Теоретические основы редактирования текста Основы теории и практики рекламы 

Основы теории и практики связей с общественностью Психология и педагогика Основы речевой коммуникации в 

СМИ Основы научных исследований Технологии деловой коммуникации в рекламе и связях с общественностью 

Основы маркетингаРечевое воздействие в рекламе и связях с общественностью Современные медиакоммуникации 

Современные медиаизмерения Психология массовых коммуникаций Технологии имиджмейкинга Социология 

массовых коммуникаций Маркетинговые исследования и ситуационный анализ Планирование рекламных кампаний 

Планирование ПР-кампаний 
Дисциплины, для которых данная дисциплина является предшествующей: знания, 

полученные в рамках данного курса, могут быть использованы при освоении дисциплин: Основы 

интегрированных коммуникаций Поведение потребителей Профессионально ознакомительная практика Проектная 

деятельность Профессионально-творческая практика Научно-исследовательская работа Преддипломная практика 

ГИА  
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3. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО 

ДИСЦИПЛИНЕ(МОДУЛЮ), СООТНЕСЕННЫХ С ПЛАНИРУЕМЫМИ 

РЕЗУЛЬТАТАМИ ОСВОЕНИЯ ОПОП  

 

Код и наименование 

реализуемой компетенции 

Перечень планируемых результатов обучения по 

дисциплине (модулю),соотнесенных с индикаторами 

достижения компетенций 

УК4: 
Способен осуществлять деловую 
коммуникацию в устной и 
письменной формах на 
государственном языке 
Российской Федерации и 
иностранном(ых)языке(ах 

Знать: специфику использования различных жанров в 
рекламных, ПР-текстах; строение рекламного текста, 
его компоненты и этапы разработки; значение, 
Функции и виды слоганов, основные требования к ним 
и приемы их разработки. 
Уметь: составлять  и редактировать  рекламные и ПР- 
Тексты с  учетом  полученных в  ходе освоения 
Дисциплины знаний и изученных примеров; 

адаптировать рекламные слоганы; уметь применять 

необычные жанры рекламных сообщений в 

обозначенных целях. 

Владеть: навыками в области копирайтинга; иметь 

начальный опыт составления основных видов ПР-

текстов. 

ОПК1: 
Способен создавать 

востребованные обществом и 

индустрией медиа-тексты и 

(или)медиа-продукты, и (или) 

коммуникационные продукты в 

соответствии с нормами русского 

и иностранного языков, 

особенностями иных знаковых 

систем 

Знать: основные виды и  типы  ПР-текстов, их 

жанровую структуру; назначение, специфику, области 

применения основных видов ПР-текстов; особенности 

рекламных текстов  на разных носителях (радио-

телевидение, печать, наружная реклама, на местах 

продаж и др.) и специфику использования различных 

жанров в рекламных, ПР- текстах; строение 

рекламного текста, его компоненты   этапы разработки; 

значение, функции и виды слоганов, основные 

требования к ним и приемы их написания; 

Уметь: составлять и редактировать рекламные и ПР-

тексты в т.ч. и как виды медиа-тестов (с учетом 

специфики медиа-носителя – радио-, теле- печатной 

или прочей медиа-продукции).; адаптировать 

рекламные слоганы; уметь применять необычные 

жанры рекламных сообщений  в обозначенных целях. 

Владеть навыками: в области копирайтинга; 

составления рекламных текстов для различных 

носителей, в частности тексты радио-рекламы, 

наружной рекламы и пр.; иметь начальный опыт 

составления основных видов ПР-текстов (пресс-

релизов, бэкграундера, факт-листа, биографии, 

имиджевых и др.статей и интервью и пр.). 
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 ПК- 4: Способен организовывать 

и осуществлять работу по 

созданию и редактированию 

контента 

Знать: основные виды и  типы ПР-текстов, их 

жанровую структуру; назначение, специфику, области 

применения основных видов ПР-текстов; особенности 

рекламных текстов  на разных  носителях (радио-

телевидение,печать,наружнаяреклама,наместахпродаж

идр.)испецификуиспользованияразличныхжанров в 

рекламных, ПР-текстах;  строение рекламного  текста, 

его компоненты и этапы разработки; значение, 

функции и виды слоганов, основные требования к ним 

и приемы их создания; 

Уметь: составлять и редактировать рекламные и ПР-

тексты с учетом полученных в ходе освоения 

дисциплины знаний и изученных примеров; 

адаптировать рекламные слоганы; уметь применять 

необычные жанры рекламных  сообщений в 

обозначенных целях. 

Владеть навыками: в области копирайтинга; создания 

и редактирования рекламных текстов для различных 

носителей, в частности тексты радио-рекламы, 

наружной рекламы и пр.; иметь начальный опыт 

составления основных видов ПР-текстов (пресс-

релизов, бэкграудера, факт-листа,биографии, 

имиджевых и др.статей и интервью и пр.). 
 

 

4. ОБЩАЯТРУДОЕМКОСТЬДИСЦИПЛИНЫ 

 Объемдисциплинывзачетныхединицах(всего) 2 

 

 повидамучебнойработы(вчасах) _72_ 
 

Вид учебной 

работы 

Количество часов(форма обучения очная ) 

Всего по 

плану 

В т.ч. по семестрам 

6   

1 2 5 4 5 

Контактная работа 

обучающихся с 

преподавателем 

32 32   

Аудиторные 
занятия: 

    

Лекции 16 16   

Практические и 
семинарские занятия 

16 16   

Лабораторны

е работы 

(лабораторны

й практикум) 

    

Самостоятельная 
работа 

40 40   
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 Форма текущего 

контроля знаний и 

контроля 

самостоятельной 

работы: 

тестирование, 

контр.работа, 

коллоквиум, 

реферати др.(не 
Менее 2видов) 

 Практически

езадания 

(6)(практиче

скаяработа),

Дискуссия(4) 

Реферат(5) 

  

Курсовая работа     

Виды 

промежуточной 

аттестации(экзамен, 
зачет) 

Зачет Зачет   

Всего часов по 
дисциплине 

72 72   

* Вслучаенеобходимостииспользованиявучебномпроцессечастично/исключительнодиста

нционныхобразовательныхтехнологийвтаблицечерезслешуказываетсяколичество 

часовработыППСсобучающимисядляпроведениязанятийвдистанционномформатесприменен

иемэлектронного обучения 

Вид учебной 

работы 

Количество часов (форма обучения заочная ) 

Всего по 

плану 

В т.ч.по семестрам 

6 7 8 

1 2 5 4 5 

Контактная работа 

обучающихся с 
преподавателем 

10  10  

Аудиторные 
занятия: 

    

Лекции 4  4  

Практические и 
семинарские занятия 

6  6  

Лабораторны

е работы 

(лабораторны

й практикум) 

    

Самостоятельная 
работа 

94  94  

Форма текущего 

контроля знаний и 

контроля 

самостоятельной 

работы: 

тестирование, 

контр.работа, 

коллоквиум, 

реферати др.(не 
Менее 2 видов) 

   Практические

задания 

(6)(практичес

кая 

работа),Диску

ссия(4) 

Реферат(5) 

Курсовая работа     
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 Виды 

промежуточной 

аттестации 

(экзамен,зачет) 

Зачет4  Зачет4  

Всего часов по 
дисциплине 

108  108  

* В случае необходимости использования в учебном процессе частично/исключительно 

дистанционных образовательных технологий в таблице через слеш указывается количество 

часов работы ППС с обучающимися для проведения занятий в дистанционном формате с 

применением электронного обучения 
 

 Содержание дисциплины (модуля). Распределение часов по темам и видам 

учебной работы: 

Форма обучения очная  
 

Название 

разделов и тем 
Всего 

Виды учебных занятий Форма 

текущег Аудиторные занятия  Самосто 

   
 

лекции 

практиче

скиезаня

тия,семи

нар 
ы 

 

лаборатор 

-

наяра

бота 

в 

т.ч.занятия

в 

интерактивн

ой форме 

ятельная

работа 

оконтро

лязнани

й 

1 2 3 4 5 6 7 

Раздел1.ПР-тексты:специфика,жанровые особенности,виды. 

Тема1.Специф

ика ПР-

текстов, 

типологии, 

Жанровые 

особенности 

12 2    4  

Тема2.Основныев

идыПР-текстов 

12 2 2  2 4 Практ. 
Задание,

дискус- 
сия 

Раздел2.Видыижанры,носителирекламныхтекстов 

Тема 

3.Особенностире

кламныхтекстов. 

Жанры 

ивидыпечатной 
рекламы 

12 2 2  2 4 Практ.З

адания(

3) 

Реферат 

Тема 4. 
Специфика 

текстов рекламы 

на радио 

12 2 2  2 4 Практич

задание,
Реферат 

Тема 5. 
Особенности 

текстов 

телевизионной 
рекламы 

12 2 2   4 Реферат 
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 Тема 6. Тексты 

наружной 

рекламы, реклам 

на транспорте, в 

местах продаж 

12 2 2  2 4 Практ. 
Задание,

дискус-

сия,Реф

ерат 

Тема 7. Тексты 

Интернет-

рекламы и 

прямой почтовой 
Рассылки 

12 2 2   4  

Раздел3.Структурарекламноготекста 

Тема 8. 

Структура 

рекламного  

текста и 

этапы Его 

создания 

12 2 2  2 2 Практ.З

адание(

4) 

дискус сия 

- 

Тема9.Слоганы:и

хвиды,приемы,ис

пользуемыеприих

разработке 

12  2  2 2 Практ.З

адание(

3), 

дискус- 

сияРефе

рат 

Итого 72 16 16  12 40  

 
Форма обучения заочная  

 

 

 
Название 

разделов и тем 

 

 

Всего 

Виды учебных занятий Формат

екущего

контрол

язнаний 

Аудиторные занятия  

в 

т.ч.занятия

в 

интерактивн

ой форме 

 
Самосто

ятельная

работа 

 
 

лекции 

практиче

скиезаня

тия,семи

нар 
ы 

 

лаборатор 

-

наяра

бота 

1 2 3 4 5 6 7 

1 2 3 4 5 6 7 
 

Раздел1.ПР-тексты:специфика,жанровые особенности,виды. 

Тема1.Специф

ика ПР-

текстов,типоло

гии, 

жанровыеос

обенности 

10,5 - 0,5   10  

Тема2.Основныев

идыПР-текстов 

10,5 - 0,5  1 10 Практ. 
Задание, 

дискус-

сия 

Раздел2.Видыижанры,носителирекламныхтекстов 
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 Тема 

3.Особенностире

кламныхтекстов.

Жанрыи виды 

печатной 

рекламы 

11 - 1  1 10 Практ.З

адания(

3) 

Реферат 

Тема 4. 
Специфика 

текстов рекламы 

на радио 

11,5 1 0,5  1 10 Практич

задание,
Реферат 

Тема 5. 
Особенности 

текстов 

телевизионной 
рекламы 

11,5 1 0,5   10 Реферат 

Тема 6. Тексты 

наружной 

рекламы, 

рекламы на 

транспорте, 

11,5 1 0,5  1 10 Практ. 
Задание,

дискус-

сия,Реф

ерат 

.ПР-тексты:специфика,жанровые особенности,виды. 

Тема1.Специф

ика ПР-

текстов,типоло

гии, 

жанровыеос

обенности 

10,5 - 0,5   10  

1 2 3 4 5 6 7 
 

Раздел1.ПР-тексты:специфика,жанровые особенности,виды. 

Тема1.Специф

ика ПР-

текстов,типоло

гии, 

жанровыеос

обенности 

8,5 -0,5    8  

Тема2.Основныев

идыПР-текстов 

8,5 - 0,5  1 8 Практ. 

Задание, 

дискус-

сия 

Раздел2.Видыижанры,носителирекламныхтекстов 

Тема 

3.Особенностире

кламныхтекстов.

Жанрыи 

виды 

печатнойрекла

мы 

7,5 - 0,5  1 6 Практ.З

адания(

3) 

Реферат 

Тема 4. 
Спецификатексто

в

 рекламы

7,5 1 0,5  1 6 Практич

задание,
Реферат 
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 нарадио 

Тема 5. 
Особенностит

екстовтелевиз

ионной 
рекламы 

7,5 1 0,5   6 Реферат 

Тема 6.

 Текстынар

ужнойрекламы,ре

кламы  на 
транспорте, в 
Местах продаж 

7,5 1 0,5  1 6 Практ. 
Задание,

дискус-

сия,Реф

ерат 

Тема 7.

 ТекстыИнт

ернет-рекламы 

 и 

прямойпочтовойра

ссылки 

6,5 - 0,5   6  

Раздел3.Структурарекламноготекста 

Тема8. 7,5 1 0,5  1 6 Практ.З

адание(

4) 

дискус-

сия 

Структура      

рекламного      

Текстаиэтапы      

егосоздания      

Тема9.Слоганы: 8,5 - 0,5  1 8 Практ. 

ихвиды,приемы,и

спользуемыеприи

хразработке 

     Задание 
(3), 

дискус-

сия 
      Реферат 

Итого 68 4 4  4 60  

68+4(зачет)=72 
 
 

5. СОДЕРЖАНИЕКУРСА 

 
Раздел1.ПР-тексты:специфика,жанровыеособенности,виды. 

 

Тема1.СпецификаПР-текстов,типологии,жанровыеособенности. 

Определение ПР-текста. Специфика и особенности ПР-текстов по сравнению с 

другимивидамимедиа-текстов(вт.ч.рекламных,журналистскихипр.).РазличныетипологииПР-

текстов(понаправленностинааудитории,пофункциям,поспособураспространения,постепени 

подготовленности к публикациям и др.). Внешние и внутренние ПР-тексты. Жанроваяструктура 

ПР-текстов. Жанровая типология простых рекламных текстов (оперативно-

новостнойжанр,исследовательско-новостнойжанр,фактологический,исследовательский,образно-

новостнойжанры). Общиеправилаподготовки ПР-текстов. 

 

Тема2.ОсновныевидыПР-текстов. 
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 Пресс-релиз:понятие,типыиегоосновныезадачи,структураданногоПР-

текста.Бэкграундер:содержание ипринципыпостроения.Бэкграундерифакт-лист.Форма вопрос-

ответ(Q&A).Позиционныевыступления(позишн-

пейпер),комментарийдляпрессы.Спич,выступлениеи др. 

Статья как жанр ПР-текста. Виды статей. Информационно-аналитическая статья, 

обзорныеи аналитические статьи. Авторская, именная статья – байлайнер, занимательная статья 

- фичер.Кейс-история. Биография. Имиджевое интервью и имиджевая статья. Адверториалз. 

СпецификаПР-

текстовдляразличныхносителей:буклеты,корпоративныегазетыижурналы,листовкиидр. 

 

Раздел2.Видыижанры,носителирекламныхтекстов 

Тема3.Особенностирекламныхтекстов.Жанрыивидыпечатнойрекламы 

Функции жанра в рекламе. Критерии выбора жанра рекламного сообщения. Перечень 

жанроврекламныхтекстов(рекламнаязаметка,рекламнаястатья,рекламное интервью и 

пр.)Видырекламы в печатных СМИ: традиционное и редакционное объявление; строчная, 

модульная,рубричнаяреклама, купонноеобъявлениеипр. 

Тема4.Спецификатекстоврадиорекламы 
Специфика,преимущества,недостаткирадиокакносителярекламыиихвлияниенасоставлениетексто

вдлярадиорекламы.Особенностивосприятиярадиорекламы.Основныерекомендации по 

составлению текстов радиорекламы. Виды выхода и размещения рекламы 

нарадио.Видырекламных роликовнарадио.Лингвистическиеособенностирадиорекламы. 

Тема5.Особенноститекстовтелевизионнойрекламы 

Особенности телевизионной рекламы, ее преимущества и ограничения. Основные 

рекомендациииправиласозданиятекстовтелерекламы(втомчислеотносительносоотношениявидео-

иаудиряда, количества слов для роликов определенной длины). Жанры телевизионных 

роликов(«жизненнаяситуация»,презентация,рекомендация,«решениепроблемы»ипр.) 

Тема6Текстынаружнойрекламы,рекламынатранспортеивместах продаж 

Различныевидыиконструкциинаружнойрекламыирекламынатранспорте,спецификарекламных 

тестовдля них.Правилаи рекомендациивзависимости отвидатекста. 

Особенноститекстоврекламынаместахпродаж.Наиболеечастыеошибкиприсоставлениисодержатель

ной(вербальнойивизуальной)частитекстоврекламынаместахпродаж. 

 

Тема7ТекстыИнтернет-рекламыипрямойпочтовойрассылки 

Специфика текстов в Интернете, в том числе рекламных. Особенности их восприятия. 

Слоганына сайтах. Специфика рекламных текстов в зависимости от вида Интернет-рекламы, 

нативнаярекламаи еевиды, особенности. 

НекоторыепринципысоставлениярекламныхтекстовдляИнтернет-изданий. 

Тексты рекламы прямой почтовой рассылки:рекомендации по составлению 

содержанияиоформления. 

Раздел3. Структурарекламноготекста 

 

Тема8.Структурарекламноготекстаиэтапыегосоздания 

Алгоритм и этапы создания рекламного текста. Правила и требования по созданию заголовков 

иподзаголовковврекламныхтекстах.Видызачинов,используемыхврекламныхтекстах.Структураос

новнойчаститекста,использованиеразличныхвидоваргументаций.Иллюстрации,зрительныеобраз

ы втексте.Длина, объемтекста. Кода,эхо-фраза. 
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 Тема9.Слоганы:их виды,приемы,используемыеприих разработке 

Основные требования к слоганам. Приемы, используемые при разработке слоганов. 

Различныеклассификациислоганов:слоганыпрестижнойрекламы;слоганыширокогоиузкогоприме

нения, эмоциональные и рациональные слоганы и пр.Войны слоганов на российскомрынке. 

 

 
6. ТЕМЫПРАКТИЧЕСКИХИСЕМИНАРСКИХЗАНЯТИЙ 

 

Раздел1.ПР-тексты:специфика,жанровыеособенности,виды. 

 

Тема1. Специфика ПР-текстов, типологии, жанровые особенности (форма проведения -

семинар) 

Вопросыпотемамраздела(дляобсужденияназанятии,длясамостоятельногоизучения). 

В чем состоит специфика ПР-текстов по сравнению с другими видами текстов,в т.ч.медиа-

текстов (включая рекламные, журналистские)? Каковы функции и назначение ПР-

тексов?(вцелом,внезависимости от жанраи вида) 

ПриведитеразличныетипологииПР-текстов(понаправленностинааудитории,пофункциям, по 

способу распространения, по степени подготовленности к публикациям и др). Чтоотносится к 

внешним и внутренним ПР-текстам? Какие тексты являются простыми, 

первичнымиивторичным(медиа-текстами)?ЧтотакоекомбинированныйПР-текст? 

КаковажанроваяструктураПР-

текстов?Какиетипытекстовотноситсякследующимгруппамжанров:оперативно-

новостные,исследовательско-новостные,исследовательские,фактологические? 

Какие вы знаете виды пресс-релизов? Перечислите их. В чем состоят 

особенноститакихвидовПР-текстов какбэкграундер, факт-лист,лист вопросови ответов? 

ПеречислитеосновныеправиланаписанияПР-текстов. 

 

Тема 2. Основные виды ПР-текстов (форма проведения — семинар и практическое 

заданиесобсуждениемрезультатов вформедискуссии) 

Вопросыпотемамраздела(дляобсужденияназанятии,длясамостоятельногоизучения). 

КакиевидыотносятсяквнешнимивнутреннимПР-текстам? 
Раскройтепонятиепресс-релиза,перечислитееговидыиосновныезадачи.Каковаструктура 

данного ПР-текста? Что из себя представляет информационная справка, бэкграундер,факт-

лист.Охарактеризуйтеосновныепринципыихпостроения,содержания. 

Статья как жанр ПР-текста. Перечислите виды статей, которые выполняют функцию 

ПР(информационно-аналитическаястатья,имиджевая,авторскаястатья–байлайнер). 

Что такое кейс-стори, биография? В чем состоит их специфика как ПР-

текстов?Чтопредставляетиз себякомментарий, заявлениедля прессы? 

Опишите и кратко охарактеризуйте следующие виды ПР-текстов и документов: 

биография,папка-подборка (медиа-кит, пресс-кит), пресс-досье (медиа-досье), интервью (в т.ч. с 

первымилицами),приглашение, поздравлениеипр. 

Практическое задание с последующим обсуждением его результатов в группе. Состоит 

издвухчастей.Перваячасть:вкачествесамостоятельной(внеаудиторной)работыдляпоследующегоо

бсуждениявгруппестудентампредлагаетсяознакомитьсясподборкойосновных видов ПР-текстов в 

целом (с образцами занимательных, авторских имиджевых статьейи пр.) и примерами наиболее 

удачных пресс-релизов и их различных видов, которые есть воткрытом доступе в Сети (в 

частности, на сайтахстудий и агентств,практикующихв этойобласти—

копирайтингаисозданияПР-текстов)Втораячастьотноситсяктворческомузаданию, группа 

делиться на части и каждая получает задание написать определенный тип ПР-текста (задаются 

цель, назначение, примерное содержание и целевая группа, возможно, медиа-носитель) по 

итогам работы организуется обсуждение по пунктам: общие ошибки и недостатки,соответствие 
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 поставленной цели, назначению, типу текста и обозначенной аудитории, структураи логика 

изложения. Таким образом, сначала организуется работа в малых группах, затем —

коллективноеобсуждениерезультатовпосозданиютекстаивыявлениетипичных ошибок. 

 

Раздел2.Видыижанры,носителирекламныхтекстов 

Тема3Жанрыивидыпечатнойрекламы(формапроведения-

практическиезанятия(задания)споследующимобсуждениемрезультатоввгруппе) 

Вопросыпотемамраздела(дляобсужденияназанятии,длясамостоятельногоизучения). 

Вчемсостоитспецификарекламныхтекстовпосравнениюсовсемиостальнымивидамитекстов(вкл

ючая тексты вмасс-медиаи ПР-коммуникации)? 

Назовитеиохарактеризуйтеосновныевидыжанровпечатныхрекламныхтекстов(статья,заметка,рецен

зия ипр.) 

Чтоизсебяпредставляетмодульная,строчная реклама? 

Вчемихосновныеразличия?Какиевиды многостраничной рекламывамзнакомы? 

Какоформляетсяиразмещаетсякупонноеобъявление?Каковытребования,рекомендациикегосодержа

тельнойчасти? 

Заданиякпрактическомузанятию: 

Задание1:порезультатамдомашнегозадания(сборрекламныхтекстовнеобычныхжанров)проанализир

оватьадекватность использованиятого илииного жанра 

Задание2:разработатьтекстводномизпредложенных жанров(тест,тост,комиксит.д.) 

Задание 3: найти примеры и проанализировать рекламные тексты различных видов 

(строчная,модульная, рубричная, купонное объявление, многостраничная реклама) в местных 

печатныхизданиях. 

Поитогаминдивидуальнойработыстудентоворганизуетсяколлективноеобсуждениеихрезультатов

вгруппе,вчастности,вдиалоговомрежимеразбираютсяположительныеиотрицательные стороны 

самостоятельно созданных текстов необычных жанров, всеми вносятсяпредложения по их 

корректировке и литературной обработке, а также высказываются оценки 

состороныдругихстудентов,ознакомившихсястворческимиработами,обадекватностивоплощения

рекламнойидеи. 

 

Тема4.Спецификатекстоврадиорекламы(формапроведения-

практическоезанятиесобсуждениемихрезультатов вгруппе) 

Вопросыпотемамраздела(дляобсужденияназанятии,длясамостоятельногоизучения). 

Какова  специфика  радиокоммуникации  и  вытекающие  из  нее  

требованияктекстамрадиорекламы?Чтотакоефоновоепрослушивание. 

Какие виды радиорекламы вам известны? опишите отдельно каждый из 

них.Охарактеризуйтелингвистическиеособенностирадиорекламы. 

Перечислитеосновныерекомендациипосоставлениютекстовдлярадиорекламы.Како

ваструктурарадиоспота? 

Заданиякпрактическомузанятию: 

Задание1:ознакомиться(врамкахорганизациисамостоятельнойработы)сподборкойрекламных 

радиороликов различного вида, тематики и хронометража, имеющихся в открытомдоступе в 

Сети (на сайтах агентств, специализирующихся на копирайтинге и создании, 

записирадиорекламныхроликов).Затемследуетобсуждениеизученныхпримеровнааудиторномзаня

тиивгруппе. 

Задание 2: проанализировать на примере местной рекламы на радио, какие ее виды 

наиболеечастоиспользуются; 

Задание 3: создать текст радиорекламы продолжительностью 30 сек., рекламирующий один 

изтоваровместногопроизводства(указываетсяпреподавателем,маркаилибрендменяетсявзадании 

каждый год), работа (проект) сдается в виде аудиозаписи указанного хронометража 

идемонстрируетсядля прослушивания назанятии вгруппе. 
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Поитогаминдивидуальнойработыстудентоворганизуетсяколлективноеобсуждениеихрезультатов,

в частности, в диалоговом режиме разбираются положительные и отрицательныестороны 

самостоятельно созданных рекламных текстов для радио, вносятся предложения по 

ихкорректировкеилитературнойобработке,авинтерактивнойформевыносятсяоценкиотносительно

адекватностивоплощениярекламнойидеиикреативностипредложенныхрешений. Причем по 

параметрам адекватности целям, аудитории и степени креативности 

идеи,соответствияформату,студентыоцениваютработыдругасами,выставляяоценкипо3-

ехбальнойшкале. 

 

Тема5.Особенноститекстовтелевизионнойрекламы (формапроведения-семинарскоезанятие) 

Вопросыпотемамраздела(дляобсужденияназанятии,длясамостоятельногоизучения). 

- Вчемсостоитспецификателевизионнойрекламы?Назовитеосновныепреимуществаиограничения

данногоносителярекламы,которыенеобходимоучитыватьприразработкерекламных текстов. 

- Охарактеризуйте основные правила и требования составления текстов для телерекламы (в 

т.ч.относительносоотношенияаудио-ивидеоряда,рекомендуемогоколичествасловвтекстеипр.). 

- Перечислитеосновныевидыижанрытелевизионнойрекламы? 

 

Тема6.Текстынаружнойрекламы,рекламынатранспорте,вместахпродаж(формапроведения 

- семинарскоезанятиесэлементамипрактическогозанятияидискуссии) 

Вопросыпотемамраздела(дляобсужденияназанятии,длясамостоятельногоизучения). 

В чем состоит основная специфика текстов наружной рекламы? Какие виды наружной 

рекламывы знаете? Перечислите и охарактеризуйте различные виды наружной рекламы и 

требования посоставлению текстов к ним. Как вид наружной рекламы определяет требования к 

текстам? Чтотакое статичная и динамичная реклама? Какие основные требования предъявляются 

к текстамрекламы,размещенныйнабилбордах? 

Какие основныетребованияпредъявляютсяктекстам рекламы,размещеннойна сити-

формате?Вчемсостоитспецификатекстоврекламынаместахпродажпосравнениюсдругимивидамир

екламы,втомчислеимедийной.Какиевидырекламынаместахпродажвызнаете?Перечислитеи 

охарактеризуйтеих. Какиефункцииони выполняют? 

Каковы основные особенности рекламы на местах продаж и как их необходимо учитывать 

присоставлении рекламных текстов? Назовите основные виды P.O.S.-материалов? С чем 

обычносвязанытипичныеошибкипри разработкеихсодержательнойчасти? 

 

Задание практического плана: сфотографировать на улицах города различные виды 

наружнойрекламы(самыераспространенныеформаты—

понесколькофотонакаждыйвид)ипроанализироватьихпоследующимпунктам:читабельность,ориг

инальность/креативность,соответствиеобъематекста(атакжеегорасположенияиструктуры,композ

иции)данномуформату. По итогам данной самостоятельной работы проводится обсуждение в 

виде дискуссии вгруппеврамкахаудиторного занятия. 

Тема7.ТекстыИнтернет-рекламыипрямойпочтовойрассылки(формапроведения-

семинарскоезанятие) 

Вопросыпотемамраздела(дляобсужденияназанятии,длясамостоятельногоизучения). 

Какова спецификавосприятия,оформления иразработкитекстов дляИнтернет-

изданий?КаквидИнтернет-

рекламыопределяеттребованияктекстам(баннернаяреклама,контекстнаяипр.) 
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Каковыособенностиразработкислогановдлясайтов? 

НазовитеосновныепринципысоставлениятекстовдляИнтернет-рекламы. 

Перечислитеосновныерекомендациипооформлениюисоставлениютекстовпрямойпочтовойрассылк

и. 

Вчем спецификанативнойрекламы?Какиевам 

изестнывидынативнойрекламыитребованиякееконтенту? 

Раздел3. Структурарекламноготекста 

Тема 8. Структура и композиция рекламного текста (форма проведения - практические занятия 

споследующейдискуссией по результатамтворческой работы) 

Вопросыпотемамраздела(дляобсужденияназанятии,длясамостоятельногоизучения). 

Назовитеиохарактеризуйтеосновныеэтапыразработкирекламноготекста(включаяподготовительн

ыйэтап). 

Вцеломопишитеструктурурекламноготекста.Какиекомпонентыонвключает? 

Назовите требования и рекомендации по составлению начальных частей рекламного текста –

заголовки, зачины. Перечислите и охарактеризуйте известные вам виды заголовков. Какие 

видызачиноввызнаете?Вчемсостоитспецификаприменениязачиновврекламныхтекстах?Что 

обычно входит (с содержательной точки зрения) в основной рекламный текст? Какие 

вамизвестнывиды иприемы аргументаций? 

Охарактеризуйте заключительные части рекламного текста – коду, эхо-

фразу.Заданияк практическимзанятиям: 

Задание1:напримереиллюстрированныхизданийпроанализировать,какиевидызачиновприменяются

врекламныхтекстах,самостоятельноразработатьзачинпопредложеннойтеме. 

Задание2:напримереиллюстрированныхизданий,найтиипроанализироватьразличныевидызаголовк

оврекламныхтекстов. 

Задание3:привестивкачествепримераипроанализироватьразличныевидыкодиэхо-

фразахврекламных текстахвиллюстрированныхизданиях. 

Задание4:создатьразвернутыйтекстдляпечатныхСМИ,содержащийзаголовок,корпус(основнойтекс

т), слоган, объемом½ или¼ стр. 

Созданныеврезультатесамостоятельнойработырекламныетекстыпроходятпоследующееобсужден

ие в группе (по следующим примерным критериям: логичность и последовательностьизложения, 

структура текста в целом, доходчивость и убедительность изложения и конкретныхаргументов, 

наличие оригинальных идей, адекватность заданной аудитории и поставленной 

целиидр.)Коллективноеобсуждениепомогаеткаквыявитьнаиболееявныенедостатки,такипроанали

зироватьтипичныеошибки. 

 

Тема9.Слоганы:ихвиды,приемы,используемыеприихразработке(формапроведения-

практическиезанятияспоследующейдискуссиейпорезультатамтворческой работы) 

Вопросыпотемамраздела(дляобсужденияназанятии,длясамостоятельногоизучения). 

Краткоопишитеисториювозникновенияслоганов. 

Перечислитеосновныетребования,которыеучитываютсяприформулировкеслоганов(каксточкизрен

иямаркетинговыхсоставляющих,такисточкизрениявосприятия). 

Назовитеизвестныевамклассификациислогановиопишитеихвиды. 

Каковыосновныевидыприемов,которыеиспользуютсяприразработке,написаниислоганов?Заданияк 

практическимзанятиям: 

Задание1:придуматьслогандляновоготовара(сзаданнымихарактеристиками). 
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Задание 2:придуматьслогандляуже существующеготовараприизменившейся 

рекламнойстратегиии изменившемся образетовара 

Задание3:придумать/адекватноперевестислогандляновогорынка(адаптация) 

Витогесамостоятельноразработанные/переведенные/адаптированныеслоганыкакрезультатработы 

выносятся на обсуждение в группе, что позволяет выявить их слабые и сильные 

стороны,атакжепройтипроцесскорректировкис учетомразличныймнений(помимоавторской) 

 
7. ЛАБОРАТОРНЫЕРАБОТЫ(ЛАБОРАТОРНЫЙПРАКТИКУМ) 

ДанныйвидработынепредусмотренУП. 

 

8. ТЕМАТИКАРЕФЕРАТОВ 

1. Спецификатекстовнаружнойрекламы(напримеребилбордовили др.форматов) 
2. Лингвистическиеособенностирадиорекламы. 

3. ОсобенноститекстовТВ-рекламы. 

4. Слоган–каккраткийтекстиэлементрекламногосообщения. 

5. Методикиисследованияэффективностипечатныхрекламныхтекстов. 

Цель реферативных работ на темы №1-3 состоит в том, чтобы раскрыть специфику 

рекламныхтекстов и на различных носителях (ТВ, радио, наружная реклама) и 

соответственнорешитьследующие задачи: охарактеризовать особенности каждого указанного 

носителя и показать ихвлияние на восприятие текстов аудиторией, а также специфику их 

разработки, осветить видырекламы на данных носителях и проанализировать как тот или иной 

вид влияет на содержание иоформление текста, в практической части исследования необходимо 

привести результаты илисобственногоисследования 

илиразработкутекстанаопределенномносителе. 

Цель реферативной работы по теме №4 состоит в том, что бы проанализировать 

спецификуслоганакаккраткогорекламноготекста,такикомпонентарекламноготекстаирешитьсоотв

етственноследующиезадачи:охарактеризоватьосновныетребованиякслогану,проанализироватьпр

иемы,которыеприменяютсяприегосоздании,попытатьсясистематизироватьихвсовременнойтеле,р

ади-илинаружнойрекламеилиИнтернете (навыбор студента). Практическая часть данной работы 

предполагает проведение 

самостоятельногоисследованияпоизучениюособенностейслоганов,напримереотдельнойтоварной

категории. 

Цель реферативной работы по теме №5 состоит в обзоре и анализе имеющихся методик 

оценкикоммуникативнойэффективностирекламныхтекстов(различных,какпсихологическихтесто

выхметодик,такидругих),задачисоответственно:показатьобластииграницыпримененияразличных

методикипровестиихсравнительныйанализ.Практическаячастьработыпредполагаетилипроведени

еисследованиепооднойилинесколькимотобраннымметодикам илиразработка 

(возможно,адаптация) собственной.Объемдлявсехназванныхработ 

–неменее30-тистраниц12кеглем,списоклитературы-30-40источников. 

 

9. ПЕРЕЧЕНЬВОПРОСОВКЭКЗАМЕНУ(ЗАЧЕТУ) 

Приводитсянумерованныйсписоквопросовкэкзамену(зачету). 
1 СпецификаПРирекламныхтекстов,ихназначениеифункции. 

2 ОбщиеправилаподготовкиинаписанияПР-текстов 

3 ТипологииПР-текстов. 

4 ЖанроваяструктураПР-
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 текстов.Жанроваятипологияпростыхрекламныхтекстов(оперативно-новостной

жанр, исследовательско-новостной жанр, 

фактологический,исследовательский,образно-новостнойжанры). 

5 Пресс-релиз:понятие,типыиегоосновныезадачи,структураданногоПР-текста. 

6 Бэкграундерифакт-листФормавопрос-ответ.Кейс-стори. 

7 БиографиякаквидПР-текста.Кейс-стори. 

8 СтатьякакжанрПР-текста.Видыстатей. 

9 Этапыподготовкииструктурастатьи. 

10 Информационно-аналитическаястатья,обзорнаястатья,аналитическаястатья. 

11 Авторскаястатья–байлайнер.Занимательнаястатья. 

12 Имиджеваястатьяиимиджевоеинтервью.Адверториал. 

13 СпецификаПР-

текстовдляразныхносителей(буклеты,корпоративныегазетыижурналы,листовкии 

др.) 

14 Спич,выступления.Позиционныезаявления.Комментарии.Заявлениядляпрессы. 

 
15 Понятие«жанра».Критериивыборажанраифункциижанравтекстахпечатнойреклам

ы. 

16 Жанрыпечатнойрекламы(переченьикраткаяхарактеристикакаждого). 

17 Алгоритмиэтапысозданиярекламноготекста. 

18 Начальные части в структуре рекламного текста: заголовки, подзаголовки, 

зачины.Их виды итребованияк ним. 

19 Основная часть рекламного текста (ОРТ), виды аргументов. Иллюстрации 

иосновныепринципы их разработки. 

20 Кодаиэхо-фразакакзаключительныечастирекламноготекста. 

21 Специфика текстов телерекламы (компоненты, основные правила 

создания).Соотношениевидео-иаудио-ряда,вербальной части. 

22 Видытелерекламы.Жанрытелероликов. 

23 Специфика текстов радиорекламы. Особенности восприятия и 

закономерностисоставления;компоненты,видырадиорекламыиеелингвистическиео

собенности. 

24 Тексты наружной рекламы (и их специфика в зависимости от вида 

носителя):основныеправилаирекомендациипосоставлению(оформлению,разме

щению) 

25 Тексты рекламы на местах и в точках продаж. Основные рекомендации 

итипичныеошибки. 



Форма А Страница17из21 

 

 

Министерство науки и высшего образования 
РФУльяновскийгосударственныйуниверситет 

Форма  

Ф-Рабочаяпрограмма подисциплинена основанииФГОСВПО, ФГОСВО  

 26 Текстырекламыпрямойпочтовойрассылки. 

27 ОсобенностиивидытекстовИнтернет-рекламы. Нативная реклама 

28 Виды печатной рекламы (модульная, строчная, рубричная и пр. – с купонами, 

собразцами,многостраничная и пр.) 

29 Слоганы:видыитребованиякним,основныефункции. 

30 Слоганы: основные приемы, используемые при их разработке. Войны слоганов 

нароссийскомрынке(примеры).Адаптация слогановкроссийскомурынку. 

 

 
10. САМОСТОЯТЕЛЬНАЯРАБОТАСТУДЕНТОВ 

Содержание,требования,условияипорядокорганизациисамостоятельнойработыобучающ

ихсясучетомформыобученияопределяютсявсоответствиис«Положениемоборганизации 

самостоятельной работы обучающихся», утвержденным Ученым советом 

УлГУ(протокол№8/268 от 26.03.2019г.). 

По каждой форме обучения: очная/заочная/очно-заочная заполняется 

отдельнаятаблица. 

Формаобучения очная  
 

Тема Видсамостоятельнойработы Объем

вчасах 

Формак

онтроля 

Тема1. Специфика ПР-

текстов,типологии,жанровыеособе

нности 

Подготовка к семинарскому 

занятию,Проработкаучебногоматериа

ла 

4 Проверка 
знаний 

вуст.форм

е 

Тема2.ОсновныевидыПР-текстов Подготовка к семинарскому 

занятию,выполнениепрактическихзад

аний 

4 Проверка 
практич

Работ. 

Тема 3. Особенности 

рекламныхтекстов. Жанры и 

виды печатнойрекламы 

Выполнение практических 

заданийПроработкаучебногоматер

иала 

4 Проверка

практичР

абот., 
реферата 

Тема4.Спецификатекстоврекламына 

радио 

Выполнение практических 

заданийПроработкаучебногоматер

иала 

4 Проверка

практичР

абот, 
реферата 

Тема 5. Особенности

 текстовтелевизионнойрекла

мы 

ПодготовкаксеминарскомузанятиюП

роработкаучебногоматериала 

4 Проверказ

наний

 в

уст.форме 
,реферата 

Тема 6. Тексты наружной 

рекламы,рекламынатранспорте,вмес

тахпродаж 

Подготовка к семинарскому 

занятию,выполнениепрактическихзад

аний 

4 Проверка

практичР

абот., 
реферата 

Тема7.ТекстыИнтернет-

рекламыипрямойпочтовой рассылки 

ПодготовкаксеминарскомузанятиюП

роработкаучебногоматериала 

4 Проверказ

наний в 
уст.форме 

Тема 8. Структура 

рекламноготекстаиэтапыегосо

здания 

Выполнение практических 

заданийПроработкаучебногоматер

иала 

2 Проверка

практич 
Работ. 
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 Тема9.Слоганы:ихвиды,приемы,исп

ользуемыепри ихразработке 

Выполнение практических 

заданий.Подготовкаксдаче зачета. 

2 Проверка

практичР

абот, 
реферата 

Формаобучения заочная  
 

Тема Видсамостоятельнойработы Объем

вчасах 

Формак

онтроля 

Тема1. Специфика ПР-

текстов,типологии,жанровыеособе

нности 

Подготовка к семинарскому 

занятию,Проработкаучебногоматериа

ла 

8 Проверка

знанийв 
уст.форме 

Тема2.ОсновныевидыПР-текстов Подготовка к семинарскому 

занятию,выполнениепрактическихзад

аний 

8 Проверка

практич 
Работ. 

Тема 3. Особенности 

рекламныхтекстов. Жанры и 

виды печатнойрекламы 

Выполнение практических 

заданийПроработкаучебногоматер

иала 

6 Проверка

практичР

абот., 
реферата 

Тема4.Спецификатекстоврекламына 

радио 

Выполнение практических 

заданийПроработкаучебногоматер

иала 

6 Проверка

практичР

абот, 
реферата 

Тема 5. Особенности

 текстовтелевизионнойрекла

мы 

ПодготовкаксеминарскомузанятиюП

роработкаучебногоматериала 

6 Проверказ

наний

 в

уст.форме 
,реферата 

Тема 6. Тексты наружной 

рекламы,рекламынатранспорте,вмес

тахпродаж 

Подготовка к семинарскому 

занятию,выполнениепрактическихзад

аний 

6 Проверка

практич 

Работ.,ре

ферата 

Тема7.ТекстыИнтернет-

рекламыипрямойпочтовой рассылки 

ПодготовкаксеминарскомузанятиюП

роработкаучебногоматериала 

6 Проверказ

наний в 
уст.форме 

Тема 8. Структура 

рекламноготекстаиэтапыегосо

здания 

Выполнение практических 

заданийПроработкаучебного 

материала 

6 Проверка 
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Работ. 

Тема9.Слоганы:ихвиды,приемы,исп

ользуемыепри ихразработке 

Выполнение практических 

заданий.Подготовкаксдаче зачета. 

8 Проверка

практичР

абот, 
реферата 
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б) Программное обеспечение: 

 Операционная система Windows; 

 Пакет офисных программ MicrosoftOffice. 

в) Профессиональные базы данных, информационно-справочные системы: 

1. Электронно-библиотечные системы: 

1.1. IPRbooks : электронно-библиотечная система : сайт / группа компаний Ай Пи Ар Медиа. - Саратов, 

[2021]. – URL: http://www.iprbookshop.ru. – Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. - Текст : 

электронный. 

1.2. ЮРАЙТ : электронно-библиотечная система : сайт / ООО Электронное издательство ЮРАЙТ. – 

Москва, [2021]. - URL: https://urait.ru. – Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. - Текст : электронный. 

1.3. Консультант студента : электронно-библиотечная система : сайт / ООО Политехресурс. – Москва, 

[2021]. – URL: https://www.studentlibrary.ru/cgi-bin/mb4x. – Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. – 

Текст : электронный.  

1.4. Консультант врача : электронно-библиотечная система : сайт / ООО Высшая школа организации и 

управления здравоохранением-Комплексный медицинский консалтинг. – Москва, [2021]. – URL: 

https://www.rosmedlib.ru. – Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. – Текст : электронный. 

1.5. Большая медицинская библиотека :  электронно-библиотечная система : сайт / ООО Букап. – Томск, 

[2021]. – URL: https://www.books-up.ru/ru/library/ . – Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. – Текст : 

электронный. 

1.6. Лань : электронно-библиотечная система : сайт / ООО ЭБС Лань. – Санкт-Петербург, [2021]. – URL: 

https://e.lanbook.com. – Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. – Текст : электронный. 

1.7. Znanium.com :электронно-библиотечная система : сайт / ООО Знаниум. - Москва, [2021]. - URL: 

http://znanium.com . – Режим доступа : для зарегистрир. пользователей. - Текст : электронный. 

1.8. ClinicalCollection : коллекция для медицинских университетов, клиник, медицинских библиотек // 

EBSCOhost : [портал]. – URL: http://web.b.ebscohost.com/ehost/search/advanced?vid=1&sid=9f57a3e1-1191-414b-

8763-e97828f9f7e1%40sessionmgr102.  – Режим доступа : для авториз. пользователей. – Текст : электронный. 

1.9. Русский язык как иностранный :электронно-образовательный ресурс для иностранных студентов : 

сайт / ООО Компания «Ай Пи Ар Медиа». – Саратов, [2021]. – URL: https://ros-edu.ru. – Режим доступа: для 

зарегистрир. пользователей. – Текст : электронный.  

2. КонсультантПлюс [Электронный ресурс]: справочная правовая система. /ООО «Консультант Плюс» - 

Электрон.дан. - Москва :КонсультантПлюс, [2021]. 

3. Базы данных периодических изданий: 

3.1. База данных периодических изданий : электронные журналы / ООО ИВИС. - Москва, [2021]. – URL: 

https://dlib.eastview.com/browse/udb/12. – Режим доступа : для авториз. пользователей. – Текст : электронный. 

3.2. eLIBRARY.RU: научная электронная библиотека : сайт  / ООО Научная Электронная Библиотека. – 

Москва, [2021]. – URL: http://elibrary.ru. – Режим доступа : для авториз. пользователей. – Текст : электронный 

3.3. «Grebennikon» : электронная библиотека / ИД Гребенников. – Москва, [2021]. – URL:  

https://id2.action-media.ru/Personal/Products. – Режим доступа : для авториз. пользователей. – Текст : электронный. 

4. Национальная электронная библиотека: электронная библиотека : федеральная государственная 

информационная система : сайт /  Министерство культуры РФ ; РГБ. – Москва, [2021]. – URL:https://нэб.рф.  – 

Режим доступа : для пользователей научной библиотеки. – Текст : электронный. 

5. SMARTImagebase // EBSCOhost : [портал]. – URL: https://ebsco.smartimagebase.com/?TOKEN=EBSCO-

1a2ff8c55aa76d8229047223a7d6dc9c&custid=s6895741. – Режим доступа : для авториз. пользователей. – 

Изображение : электронные. 

6. Федеральные информационно-образовательные порталы: 

6.1. Единое окно доступа к образовательным ресурсам : федеральный портал / учредитель ФГАОУ ДПО 

ЦРГОП и ИТ. – URL: http://window.edu.ru/ .  – Текст : электронный. 

6.2. Российское образование : федеральный портал / учредитель ФГАОУ ДПО ЦРГОП и ИТ. – URL: 

http://www.edu.ru. – Текст : электронный. 

7. Образовательные ресурсы УлГУ: 

7.1. Электронная библиотека УлГУ : модуль АБИС Мега-ПРО / ООО «Дата Экспресс». – URL: 

http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Web. – Режим доступа : для пользователей научной библиотеки. – Текст : электронный. 
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11. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Аудитории для проведения лекций, семинарских занятий, проведения 

текущего контроля и промежуточной аттестации, групповых и индивидуальных 

консультаций 

Аудитории укомплектованы специализированной мебелью, учебной доской. 

Аудитории для проведения лекций оборудованы мультимедийным оборудованием 

для предоставления информации большой аудитории. Помещения для 

самостоятельной работы оснащены компьютерной техникой с возможностью 

подключения к сети 

«Интернет» и обеспечением доступа к электронной инфромационно-образовательной 

среде, электронно-библиотечной системе. 

 

12.  СПЕЦИАЛЬНЫЕ УСЛОВИЯ ДЛЯ 

ОБУЧАЮЩИХСЯ С ОГРАНИЧЕННЫМИ 

ВОЗМОЖНОСТЯМИ ЗДОРОВЬЯ 

В случае необходимости, обучающимся из числа лиц с ограниченными 

возможностями здоровья (по заявлению обучающегося) могут предлагаться одни из 

следующих вариантов восприятия информации с учетом их индивидуальных 

психофизических особенностей: 

 для лиц с нарушениями зрения: в печатной форме увеличенным шрифтом; в 

форме электронного документа; в форме аудиофайла (перевод учебных материалов в 

аудиоформат); в печатной форме на языке Брайля; индивидуальные консультации с 

привлечением тифлосурдопереводчика; индивидуальные задания и консультации; 

 для лиц с нарушениями слуха: в печатной форме; в форме электронного 

документа; видеоматериалы с субтитрами; индивидуальные консультации с 

привлечением сурдопереводчика; индивидуальные задания и консультации; 

 для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: в печатной форме; в 

форме электронного документа; в форме аудиофайла; индивидуальные задания и 
консультации. 

В случае необходимости использования в учебном процессе 

частично/исключительно дистанционных образовательных технологий, организация 

работы ППС с обучающимися с ОВЗ и инвалидами предусматривается в электронной 

информационно-образовательной среде с учетом их индивидуальных 

психофизических особенностей 

 

 

 

 

 
Разработчик доцент Кузьмина Е.В. 
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ЛИСТ ИЗМЕНЕНИЙ 

 

№ 

п/п 

Содержание изменения или ссылка на 

прилагаемый текст изменения 

ФИО заведующего 

кафедрой, 

реализующей 

дисциплину/вы- 

пускающей 

кафедрой 

Подпись Дата 

1 Внесение изменений в п.п. а) Список 

рекомендованной литературы» п. 11 

«Учебно-методическое и 

информационное обеспечение 

дисциплины» с оформлением приложения 

1 

Магомедов А.К.  
 

 

 

10.05.23 

2 Внесение изменений в п.п. в) 

Профессиональные базы данных, 

информационно-справочные системы п. 

11 «Учебно-методическое и 

информационное обеспечение 

дисциплины» с оформлением приложения 

2 

Магомедов А.К.  
 

 

10.05.23 

3 Внесение изменений в п.п. а) Список 

рекомендованной литературы» п. 11 

«Учебно-методическое и 

информационное обеспечение 

дисциплины» с оформлением приложения 

3 

Магомедов А.К. 

 
 

 

14.05.24 

4 Внесение изменений в п.п. в) 

Профессиональные базы данных, 

информационно-справочные системы п. 

11 «Учебно-методическое и 

информационное обеспечение 

дисциплины» с оформлением приложения 

4 

Магомедов А.К.  

 
 

14.05.24 
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11.УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ 

ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

Список рекомендуемой литературы: 

основная 

1.  Бердышев, С. Н. Рекламный текст. Методика составления и оформления. 2-е изд. : 

учебное пособие / С. Н. Бердышев ; С. Н. Бердышев. - Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр 

Медиа, 2012. - 182 с. - Книга находится в премиум-версии ЭБС IPR BOOKS. - Текст. -  

электронный. - Электрон. дан. (1 файл). - URL: http://www.iprbookshop.ru/5980.html. 

2. Селезнева Л. В. Подготовка рекламного и PR-текста : учебное пособие / Л. В. 

Селезнева. - Москва : Юрайт, 2024. - 185 с. - (Высшее образование). - URL: 

https://urait.ru/bcode/531879. 

дополнительная  

1. Кузьмина Е. В. Работа с рекламными текстами : электронный учебный курс / Е. В. 

Кузьмина. - 2-е изд. - Ульяновск : УлГУ, 2013. - Загл. с экрана. - Электрон. текстовые 

дан. (1 файл : 1,11 Мб). - URL: https://portal.ulsu.ru/course/view.php?id=98549.  

2. Шугерман Дж. Как создать крутой рекламный текст. Принципы выдающегося 

американского копирайтера : монография / Д. Шугерман ; Шугерман Дж. - Москва : 

Альпина Паблишер, 2020. - 438 c. - URL: 

https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785961419047.html. 

2.  Шамхалова, С. Ш. Теле- и радиореклама. Секреты завоевания потребителей / С. Ш. 

Шамхалова. - Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2020. - 140 с. -  Текст - 

электронный. - Электрон. дан. (1 файл). - URL: https://www.iprbookshop.ru/121400.html 

3. Селезнева Л. В. Подготовка рекламного и PR-текста : учебное пособие / Л. В. 

Селезнева. - Москва : Юрайт, 2024. - 185 с. - (Высшее образование). - URL: 

https://urait.ru/bcode/531879. 

4 Назайкин, Н. А. Эффективный рекламный текст в СМИ : монография / Н. А. Назайкин 

; Н. А. Назайкин. - Москва : Московский государственный университет имени М.В. 

Ломоносова, 2011. - 480 с. - ЭБС IPR BOOKS. - Текст. - электронный. - Электрон. дан. (1 

файл). - URL: http://www.iprbookshop.ru/13128.html. 

5. Асташова, О. В. Основы теории рекламного текста : конспект лекций / О. В. Асташова 

; О. В. Асташова. - Санкт-Петербург : Санкт-Петербургский государственный 

университет промышленных технологий и дизайна, 2020. - 92 с. - ЭБС IPR BOOKS. - 

Текст - электронный. - Электрон. дан. (1 файл). - URL: 

http://www.iprbookshop.ru/102944.html.  

учебно-методическая  

1. Кузьмина Е. В. Работа с рекламными и ПР-текстами : учебно-методические указания 

для направления бакалавриата «Реклама и связи с общественностью» / Е. В. Кузьмина ; 

УлГУ, Фак. культуры и искусства. - 2019. - Загл. с экрана. - Неопубликованный ресурс. - 

Электрон. текстовые дан. (1 файл : 333 КБ). - Режим доступа: ЭБС УлГУ. - Текст : 

электронный. -  http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Download/MObject/8236 

 

 
           Согласовано: 
 

Специалист ведущий  / Шевякова И.Н. /  / 27.05.2024 
Должность сотрудника научной 

библиотеки 

 ФИО  подпись  дата 
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